
 

 

SEO Case Study 

Ausgangssituation 

Im August 2025 wurde die Website einer Heilpraktikerin aus Fürth umfassend 
suchmaschinenoptimiert. 

Die Praxis arbeitet als Psychotherapie nach dem Heilpraktikergesetz und richtet 
sich an eine klar definierte regionale Zielgruppe. 

Ziel der Optimierung war es, die organische Sichtbarkeit bei Google nachhaltig zu 
steigern und qualifizierte, regionale Anfragen zu generieren. 

 

Zielsetzung 

• Verbesserung der Rankings für relevante, regionale Suchanfragen 
• Stärkung der lokalen Sichtbarkeit im Raum Fürth 
• Optimierung der Nutzerführung und Ansprache der Zielgruppe 
• Nachhaltiger Aufbau organischer Sichtbarkeit ohne bezahlte Werbung 

 

Maßnahmen im Detail 

1. Regionale & zielgruppenspezifische Keywordanalyse 

Zu Beginn wurde eine fundierte Keywordanalyse durchgeführt mit Fokus auf: 

• regionale Suchanfragen im Raum Fürth 
• psychotherapeutische Leistungen im Rahmen des Heilpraktikergesetzes 
• Suchintention potenzieller Nutzer:innen 

Die Ergebnisse bildeten die strategische Grundlage für alle weiteren 
Maßnahmen. 

 
  



 

2. Überarbeitung sämtlicher Website-Texte 

Alle Texte der Website wurden vollständig überarbeitet und neu strukturiert: 

• klare, verständliche Ansprache der Zielgruppe 
• saubere Integration relevanter Keywords 
• strukturierte Inhalte mit SEO-optimierten Überschriften 
• verbesserte Lesbarkeit und Nutzerorientierung 

 

3. Optimierung von Title Tags & Meta Descriptions 

Für alle relevanten Seiten wurden: 

• individuelle Title Tags erstellt 
• suchmaschinen- und klickoptimierte Meta Descriptions formuliert 
• regionale Keyword-Fokussierung umgesetzt 

Dies führte zu einer verbesserten Darstellung in den Suchergebnissen. 

 

4. Anpassung der internen Verlinkung 

Die interne Verlinkungsstruktur wurde gezielt optimiert, um: 

• thematische Schwerpunkte klarer zu definieren 
• die Nutzerführung zu verbessern 
• die Relevanz einzelner Seiten aus SEO-Sicht zu stärken 

 

5. Zielgruppengerechte visuelle Optimierung 

Zusätzlich wurden die optischen Elemente der Website angepasst: 

• klare und ruhige Gestaltung 
• verbesserte Seitenstruktur 
• optimierte Nutzerführung 

Dies trug zu einer besseren User Experience und einer stärkeren Gesamtwirkung 
der Website bei. 

 



 

 

Ergebnisse 

Nach der Umsetzung der Maßnahmen konnten deutliche Ranking-Erfolge erzielt 
werden: 

• 11 Keywords auf Position 1 bei Google 
• 32 Keywords in den Top 3 
• 59 Keywords in den Top 10 

 

Die Website erreichte damit eine signifikante Steigerung der organischen 
Sichtbarkeit im regionalen Umfeld. 

 

 

Fazit 

Diese Case Study zeigt, dass eine ganzheitliche SEO-Strategie – bestehend aus: 

• fundierter Keywordanalyse 
• hochwertigem Content 
• strukturierter OnPage-Optimierung 
• nutzerzentrierter Gestaltung 

auch für lokale Praxen zu messbaren und nachhaltigen Erfolgen führen kann. 

 


